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O negadcio é cooperacao.

21 e 22 DE AGOSTO
CENTRO INTERNACIONAL DE
CONVENCOES DO BRASIL - CICB



AVAYA '

/4

COOPAMA










QUEM SOMOS

Destaque no cenario cooperativista nacional,
a Coopama oferece aos seus mais de

2.300 cooperados

servicos de qualidade e
produtos de marcas proprias
e das principais empresas
do segmento do agronegocio.
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Segmento: Agropecué rio

I| NUmero de Cooperados: 2.300

I| NUmero de Colaboradores: 326




AREA DE ATUACAO

Sede: Machado

Unidades: @ cOopama ‘

Alfenas Solu¢des no agronegocio
Eldi Mendes
Pogo Fundo Q
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O QUE E O PEM?

E um planejamento de marketing e
comunicacao para desenvolvimento de
parcerias, visando crescimento da marca e
divulgacao de produtos e servicos dos
parceiros, atraves de cotas de
investimentos, divididas em:

Diamante, Ouro, Prata e Bronze.
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COMO FUNCIONA?

O PEM envolve parceiros (fornecedores) e
tem como estrutura a construcao de um
plano de comunicacao e mkt anual.

O projeto é criado de acordo com as
diretrizes estratégicas da Coopama e os
interesses dos parceiros.
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MOTIVOS DA ADOCAO DA PRATICA

Cenario Competitivo + Recursos Limitados
Necessidade de captar recursos para
acoes de marketing

Transformar a Coopama em referéncia no setor
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CONTROLE

Ferramenta de gestao para

facilitar o processo de projetos e |

acoes através de checklist.




1 CONTROLE I

AGM - Avaliagao Gerencial Mensal

Garantia de visao controlada e planejada

Atualizada e apresentada mensalmente
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I PROATIVIDADE -

Planejamento anual das atividades
de marketing

Relacionamento entre fornecedores e Coopama.

Presenca Constante na Midia Regional.




TODOS SAO ENVOLVIDOS!

(22 setores)

LOJA DE

¥
~

‘ CONVENIENCIA




MELHORIAS

As reunioes realizadas antecipadamente com os
parceiros do ano anterior.

narketing recebem informacdes

2 35 acoes.




MELHORIAS

O evento de Prestacao de Contas passou a
ser realizado em local de destaque na regiac




INTEGRACAO COM OUTRAS PRATICAS =

Alinhamento com os objetivos de
crescimento da Cooperativa dentro de
seus pilares de missao, visao, valores

egocio.




INTEGRACAO COM OUTRAS PRATICAS |

operacgao dos setores:

ondas
retoria

partamento de Marketing. *




ALINHAMENTO COM OS PRINCIPIOS
COOPERATIVISTAS
i

GESTAO
DEMOCRATICA

AUTONOMIA E
INDEPENDENCIA

EDUCACAO FORMACAO
E INFORMACAO
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RESULTADOS QUANTITATIVOS
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RESULTADOS QUALITATIVOS

ior interesse dos parceiros para participacao |
)jeto que tem cotas limitadas;

elhor desempenho nos investimentos e na
nstrucao de marca;

jor presenca na midia e maior visibilidade da




RESULTADOS QUALITATIVOS

" panhamentos das a¢des atraves do S5SW2H;

pliacao da Cooperativa com a inauguragao das

dades de Poco Fundo e Alfenas;

Or participacao da cooperativa junto a comunidade
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RESULTADOS QUALITATIVOS

mento de ingressos totais;

asenvolvimento de novos produtos e servicos para os
laboradores e cooperados;

lhoria no desempenho das vendas dos parceiros;

ior oferta de eventos técnicos e culturais aos
perados e colaboradores;
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EVENTO DE MARKETING 2017




2013 Perfil WEspanha

b’:,

2013 Perfil WEspanha




jamento de Marketing 2015
omunicagao Inteligente
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LI P ETREE

Planejamento Estratégico de Marketing \‘T- Coopama

Planejamento Estratégico de Marketing ‘, Coopama Planejamento Estratégico de Marketing
Coonama Uit Coobnama
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* Muito Obrigado!

somoscooperativismo.coop.br/intercoop

2 &

' 'I' o OCB SESCOOP



